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Trendwende im Lebensmittelhandel — Standortdichte sinkt seit 4 Jahren

Seit 2022 reduziert die Branche kontinuierlich ihre Marktstandorte — allein 2024
mussten mehr als 50 Lebensmittelgeschéfte schlieBen. Gleichzeitig steigen die
Umsétze weiter, getrieben von héheren Preisen. Effizienzsteigerungen, gezielte
Expansion in ldndliche Regionen und die Optimierung bestehender Méarkte pra-
gen nun die Strategie — ein Trend, der den Lebensmittelhandel nachhaltig ver-
andern diirfte.
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Uber 50 Standorte weniger in nur einem Jahr

Nach Jahren kontinuierlichen Wachstums zeigt der 6sterreichische Lebensmittelhandel erst-

mals einen deutlichen Einschnitt bei der Anzahl der Marktstandorte. Wahrend bis 2021 die
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Zahl der Lebensmittelmarkte leicht, aber stetig zunahm, ist seither ein Abwartstrend zu be-

obachten. Allein im letzten Jahr wurden tber 50 Standorte dauerhaft geschlossen.

Von den Schlieflungen betroffen sind nicht mehr nur kleine Lebensmittelgeschafte, sondern
zunehmend auch die Standorte der grof3en Filialisten. Mit etwas Verzégerung gegeniber an-
deren Handelsbranchen folgt der Lebensmittelhandel damit der Strategie der Flachenreduk-
tion — bislang jedoch in sehr moderatem Ausmal3: In den vergangenen zwei Jahren sank die
Verkaufsflache lediglich um 0,3 %.

Umsatzwachstum trotz riicklaufiger Standorte

Der 6sterreichische Lebensmittelhandel erzielte 2024 ein nominelles Umsatzwachstum von
4,5 % auf insgesamt 29,2 Mrd. Euro (brutto). Dieses Plus ist vor allem auf gestiegene Preise
zuruckzuflihren, die teilweise durch die weiterhin hohe Inflation bedingt sind.

Trotz steigender Umsétze setzen Handelsunternehmen verstarkt auf Flachenreduktion. Effi-
zienzsteigerungen, die Konzentration auf hochfrequentierte Standorte und die Optimierung
bestehender Markte riicken dabei zunehmend in den Vordergrund.

Dominanz der ,,Big 4“ bleibt ungebrochen

Die ,Big 4 — Spar, REWE-Group, Hofer und Lidl — halten weiterhin ihre dominante Marktpo-
sition: 75 % der Standorte und 92 % des Umsatzes entfallen auf diese vier Player. Spar und
Rewe kommen zusammen auf 67 % Marktanteil. Der Marktanteil der Diskonter liegt unveran-
dert bei rund 29 % im Vergleich zum Vorjahr.

Wahrend die Zahl der Lebensmittelstandorte bei Spar und der REWE-Group seit 2021 leicht
ricklaufig ist, zeigt sich Lidl stabil. Lediglich Hofer expandierte und eréffnete seit 2021 zehn
zusatzliche Standorte.

Rewe holt in landlichen Regionen auf

Regional teilen sich die Spar-Gruppe und REWE Austria die Marktfiinrerschaft in Osterreich.
Eine Ausnahme bildet der ,local hero“ M-Preis, der das Tiroler Oberland fest im Griff hat.

Traditionell ist Spar im Westen Osterreichs stark verwurzelt, konnte zuletzt aber auch im
+REWE-Kernland“ Wien und Umgebung leichte Marktanteilsgewinne erzielen. Die REWE
Group wiederum baut ihre Position in landlichen Regionen der Steiermark und Karnten zu-
nehmend aus.

RegioData Research Analyse: Branchenkennzahlen Lebensmittelhandel AT — Ausgabe 2025



Q RegioData

RESEARCH

Regionale Marktfiihrer im Lebensmitteleinzelhandel in Osterreich
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Anmerkung: Die Einstufung ais regionaler Marktfuhrer im
Lebensmitteleinzeihandel in Csterrsich basiert auf der
Verkaufsfiiche.

Quelle: RegioData Research, 2025 Q Regio Egatg

Fazit

Die osterreichische Lebensmittelbranche bleibt stark konzentriert. Schmelzende Margen zwin-
gen Handelsunternehmen zu betrieblichen Optimierungen: Filialen werden geschlossen, ver-
legt oder modernisiert. Standortoptimierung, gezielte Expansion in landliche Regionen und
Effizienzsteigerungen bestimmen zunehmend die Strategie der Branche — ein Trend, der den

Lebensmittelhandel in den kommenden Jahren pragen wird.

Zur Studie

Die Datengrundlage flr die Analyse bilden die RegioData ,Branchenkennzahlen Lebens-
mittelhandel”. Sie stellen eine qualitative und quantitative Erfassung der jeweiligen Einzel-

handelsbranche dar und beinhalten eine umfassende Analyse der wesentlichen Marktdaten.
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Nahere Informationen finden Sie unter https://www.regiodata.eu/market-intelligence/bran-
chenkennzahlen/

Pressekontakt: Amela Salihovic, M.A., T +43 1 585 76 27-50, a.salihovic@regiodata.eu

RegioData Research GmbH

Die RegioData Research GmbH mit Sitz in Wien und Miinchen ist Spezialist bei regionalen
Wirtschaftsdaten in Europa. Seit mehr als 20 Jahren widmen wir uns der Recherche, Berech-
nung und Analyse von Daten und Strukturen in den europadischen Consumer- und Real-Estate
Markten. Wir liefern fundierte Entscheidungsgrundlagen fur Unternehmen im Handel, Immo-

bilienwesen und Finanzsektor. Aktuell, klar und sicher.
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